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一、测试说明：平台选择
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测试平台类型及名称

微信

QQ

 测试应用选择原则：以9月9日工信部行政指导会参会企业为基础，聚焦高频使用场景，围绕电商、短视频、长视频、信息

资讯四大领域选取12款测试应用。

 即时通信平台选择：选取了国内即时通信领域典型代表微信、QQ注两大平台。

注：微信测试版本为8.0.15版，QQ测试版本为8.8.33版



一、测试说明：测试维度（1/2）
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主流互联网平台链接分享方式主要包括两种形式“复制链接分享”与“一键直达分享”。两种分享方式在操作流程与内容展

示方面均有明显差异。

 复制链接分享：用户通过复制粘贴链接的方式在即时通信平台进行内容分享，展示形式多为“链接+X”。

 一键直达分享：用户通过点击分享图标自动跳转至即时通信平台进行内容分享，展示形式多为“图文卡片”。



一、测试说明：测试维度（2/2）
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具有外部网址链接访问功能的即时通信软件，对于用户分享的

同种类型产品或服务的网址链接，展示和访问形式应保持一致；
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 工信部“三条合规标准” 主要面向网址链接互联互通。9月9日工信部在“屏蔽网址链接问题行政指导会”针对即时通信软件提出了三条合规

标准，要求限期内各平台需按照标准解除链接屏蔽。经过研读，我们认为复制链接分享方式与三条合规标准吻合程度较高，即主要针对“网址

链接”的互联互通提出要求和规范。

 以“三条合规标准”为基础，设计测试内容与维度。聚焦一对一场景，围绕“复制链接分享”和“一键直达分享”两种方式，对链接分享与打

开的方式进行测试。



二、链接互联互通测试结论（1/2）

 测试应用与即时通信平台初步实现了一对一场景链接互通：截至10月12日，12款主流互联网应用均能实现通过复制链接的方式在即时通信平台

一对一场景中进行链接分享，其中11款（快手除外）应用链接可以在即时通信平台内直接打开，快手需要下载客户端方能打开链接，我们认为

属于市场引流行为，而非链接屏蔽。值得注意的是微信针对所有外链设置了跳转提示。

 整改期限内，平台间链接互通未能完全执行到位：通过对淘宝与微信、QQ链接互联互通进程追溯，发现在整改节点后的9月18日，微信与QQ

在苹果终端可打开淘宝链接，安卓终端中仅QQ可以打开淘宝链接，微信仍然处于封禁状态。

11款12款

测试应用数量 链接基本互通应用数量

链接互联互通测试结果

未互通说明
快手在即时通信平台分享链接，若已安装客户端则可直接打开，若未安装则需下载
客户端方能打开。我们认为快手这一行为属于市场引流，而非链接屏蔽。
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二、链接互联互通测试结论（2/2）

分享链接在即时通信平台展示情况
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淘宝 抖音

链接展存在问题

网址链接展示形式不统一
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链接展示有歧视：腾讯生态中应用

主要展示形式为“链接”

较“三条合规标准”要求有差距：

三条标准要求“对于用户分享同类

产品或服务的网址链接展现和访问

形式应保持一致”

 用户分享同类产品或者服务的网址链接展示不统一：虽复制链接分享与打开在一对一场景下已基本实现互通，测试中我们发现，测试

12款应用在即时通信平台链接展示形式各有不同。主要包括“链接”、“介绍+链接”、“乱码+链接+介绍”三种形式，与工信部

“三条合规标准”存在差距。

 腾讯对不同平台链接展示存在歧视：腾讯生态中应用分享链接展示形式相对统一，为纯链接形式展现。



三、“一键直达分享”测试结论

应用名称 微信（一对一场景） QQ（一对一场景）
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“直达式分享” 测试结果

绝大部分应用已实现与即时通信平

台进行一键直达分享，少数应用仍需

要复制链接进行内容分享。



纽约时报
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测试应用 即时通信/社交媒体平台 分享展示示例

链接展示

域名展示
介绍展示

国外主流应用一键直达分享示例

四、国际主流平台互联互通测试（1/2）

 国际主流平台支持“复制链接分享”和“一键直达分享”两种方式进行内容分享：通过对国际主流应用在即时通信平台/社交媒体平台

上进行内容分享测试，发现国外平台支持“复制链接分享”及“一键直达分享”两种方式。没有限制用户转发、屏蔽分享链接等行为，

各类服务商均可以在即时通信平台/社交平台上自由分享转发。



四、国际主流平台互联互通测试（2/2）

纽约时报

“复制链接分享” 展示方式

以Facebook平台展示为例

“一键直达分享” 内容展示方式

测试应用 Facebook Twitter

图文展示 链接展示

图文展示 图文展示

图文展示 图文展示

图文展示 图文展示

 复制链接分享展示不统一：将主流应用以复制链接的方式分享至Facebook，发现分享内容主要展现方式包括“链接”、“介绍+链

接”两种，视频类应用主要以“链接”方式展现，电商及资讯应用主要以“介绍+链接”方式展现。

 一键直达分享展示相对统一，图文卡片展示是常见方式：除YouTube在Twitter内容分享为链接展示外，其他一键直达分享内容展示

均为图文展示。



TikTok与WeChat链接互通情况 抖音与微信链接互通情况

Tiktok
WeChat 抖音 微信

复制链接分享

一键直达分享

复制链接分享

一键直达分享

五、主流应用国内外版本链接互通评析

 抖音与微信境内外互通规则明显不一致，国内规则更消极：抖音与微信海外版（Tik Tok与WeChat）可通过“复制链

接”与“一键直达”两条路径进行内容分享。反观国内版，在国家部委的专项整治行动下，近期才初步实现复制链接

互通，而一键直达式互通依然面临很多障碍。

抖音与微信国内外版本链接互通情况



六、思考与建议

万物互联是互联网行业发展的初衷，链接互通是互联网行业回归行业本质第一步。在工信部“有形的手”推动下，各类

应用与即时通信平台基本实现了“一对一场景下复制链接形式互通” 。但对标工信部管理要求和国际平台链接互联互通情

况，我们认为目前仍面临有诸多挑战，基于本次测试有以下问题值得关注，需借助行业力量进一步推动完善。

问题与思考 优化建议

◼ 分享链接展示方式不规范、不统一，较工信部管理

要求仍有差距。

◼ 目前平台间仅实现链接基本互通，主流应用间尚无

法进行一键直达分享，较国际互通水平仍有差距

◼ 以影响最小化原则即“信息资源影响最小”和“用户

影响最小”，推动行业标准建立，规范链接分享展示。

◼ 借助解除链接屏蔽契机，对标国际现状，推动平台

间一键互联，实现平台间连接互通的便捷化。

◼ 本土企业同类应用海内外互通规则存在明显差异，

国内规则更为消极

◼ 以海内外链接互通“无歧视”原则，推动相同应用

国内外版本链接互通无差别统一。



THANKS


